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Isa Meine Arbeit möglichst 
abwechslungsreich 

ivi Das Interessiert mich am gestalten zu können, an 

Pankasz Isaelmeisten! Das ist mein Ziel coolen Projekten 
mitwirken können, 

ivien Bodgal jemandem mit dem Gymnasialer Abschluss
Produkt eine Freude  Flight Attendant

Lehre als machen  Praktikantin bei 
Detailhandelsfachfrau bei Glaronia Informatik AG

der Swisscom  Festanstellung als 
Gestalterische BMS Business Solutions 

 ahre DBM Studium Architect neben Bcs 
etzt : Werkstudentin Digital Design SpotifyMarketing

Webtoon

y Skill- Spider

y Skill- Spider
U

Design Thinking

U
UWireframe &

Design ThinkingPrototypingE

ereine
Proramming

U
Wireframe &
PrototypingE

Proramming

Theater

ungwacht

UI
Visual Design

Barren-turnenRESER
User Research
User Testing

Events
UI

Visual Design
RESERIN

User ResearchPsychologie
User Testing

Spitzname
IN

Psychologie
Das Interessiert mich am 
meisten! Das ist mein Ziel

Das Interessiert mich am Saskia Suppiger meisten! Das ist mein Ziel

amara ustLehre als UR esearch

Detailhandelsfachfrau, 
BMS, Webmaster

Polygrafin und 
Webdesignerin

Meine Lieblings App

Meine Lieblings App

Insta

Personas

on der igros zur erfügung gestellt

Unsere ain-Personas

okus setzen
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INSPIRIN  BRINSRING INLER KUS

ie knnen wir unsere Kunden 
in der igros daei 
unterstützen nachhaltiger
einzukaufen

SaisonaleGemüseBundles 
(w.z.BSuppengemüse)

MehrCumulusPunkte 
beinachhaltigemEinkauf

Gamication 
zuTierwohl(verbunden 
mitdem M- CheckRating 
auf Migros- Produkten)

Migroskorbleuchtet grün 
aufwenn 
etwasnachhaltigesreingel
egt wird(Sozialer Proof)

Wenn man nach Uhr 
noch etwaseinkaufen 
gehtwelches an diesem 
Tagabläuft bekommt 
manmit der 
CummulusKarte  
darauf.

KeinePlastiksäckemehr 
fürFrüchte undGemüse

App wo man seineEinkäufe 
einträgtund man Saisonale 
und regionale Punkte 
sammelt    Gamication

Kampagne woaufzeigt wie 
einfachman 
Nachhaltigeinkaufen kann. 
Z.B Tipps was man 
beachten 
könnte(MCheck)

PersönlicherEinkaufsberat
er(eine echtePerson) 
fürAnfänger

Eine App wo manseine 
Rezeptehochladen 
kannund er bewertet 
wieSaisonal es ist und 
alternativen vorschlägt

Bei Migusto 
einNachhaltigkeits- 
Thermometer

Bei Migustopro Woche 
-NachhaltigeKochrezept

eaufschalten

Auf dem Kassenzettel 
&App gross farbig 
Rankingnach Einkauf 
mitkonkreten Beispielen 
Wassind die besten /
schlechtesten 
Personen Gamication

App woher komme ich ?   
  CommunityApp wo 

manherausndet 
woProdukte herkommen

PRI 

Kund:innen möchten 
nachhaltiger einkaufen, 
fühlen sich jedoch im 
Entscheidungsprozess oft 
überfordert oder 
uninspiriert. Der M-Check 
bietet Orientierung, wird 
aber nicht aktiv genutzt 
oder wahrgenommen.

Prolemstellung 
usgangslage

Der M-Check liefert 
wichtige Nachhaltigkeits-
informationen, bleibt 
jedoch passiv. Es fehlt ein 
motivierender, interaktiver 
Anreiz, der Kund:innen 
aktiv dazu bringt, 
nachhaltige 
Entscheidungen zu treffen.

Zielformulierung

Wie können wir den 
Kund:innen der Migros 
mittels dazu 
bringen den bei 
jedem Einkauf aktiv zu 
nutzen.

PRI 

Prolemstellung 
usgangslage

Migusto liefert viele 
unterschiedlicheRezepte 
welche denFokus nicht 
aufNachhaltigkeit legt

Zielformulierung

UR RKSPES

igma Prototyp

Präsi

Link

Link

ideo

Link

ow ight e
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KUS

ie knnen wir den Kundinnen der igros mittels Gamication dazu ringen den heck ei edem Einkauf aktiv zu nutzen

SEP 
Proleme auflisten

SEP 
Proleme gruppieren

SEP 
Potentiale erkennen

SEP 
ow ight e

Wie können wir den M-Check so in das Einkaufserlebnis integrieren, dass Kund:innen 
ihn bei jedem Einkauf selbstverständlich nutzen

Wie können wir nachhaltige Kaufentscheidungen durch Belohnungen und 
spielerische Elemente attraktiver machen

Wie können wir Kund:innen dabei unterstützen, langfristig nachhaltigere 
Einkaufsgewohnheiten zu entwickeln

Wie können wir die Nutzung des M-Checks motivierend und unterhaltsam gestalten

Wie können wir Kund:innen helfen, unter Zeitdruck schnell nachhaltige 
Entscheidungen zu treffen

Wie können wir komplexe Nachhaltigkeitsinformationen einfach und verständlich 
vermitteln

Wie können wir den Rechercheaufwand über die Nachhaltigkeit der Produkte 
minimieren

Wie können wir den Kund:innen passende nachhaltigke Alternativen zu ihren 
gewohnten Produkten aufzeigen

Wie können wir Vertrauen in den M-Check und dessen Nachhaltigkeitsbewertung 
aufbauen

Wie können wir die Bedeutung verschiedener Labels verständlich erklären?

Es ist unklar, 
welche Produkte 
tatsächlich 
nachhaltig sind.

Tamara Fust

Nachhaltige 
Produkte sind oft 
teurer

Tamara Fust

Nachhaltigkes 
Einkaufen 
erfordert 
Verhaltensänder
ung

Tamara Fust

Nachhaltigkeit 
wird als 
Verkaufsargum
ent missbraucht. 
Was ist wirklich 
nachhaltig?

Tamara Fust

Unterschiedliche 
Labels und 
Zertifikate 
verwirren viele 
Käufer.

Tamara Fust

Beim Einkaufen 
ist man im Stress

Tamara Fust

Konflikte wie: Ein 
Produkt kann 
biologisch sein 
aber weit 
transportiert 
werden

Tamara Fust

M-Check wird 
nicht 
wahrgenommen, 
Verpackungen 
werden nicht 
studiert

Tamara Fust

Recherchieren 
von Angaben zu 
Herkunft, 
Produktionsbedin
gungen CO-
Verbrauch ist 
schwierig und 
zeitaufwändig

Tamara Fust

Nachhaltige 
Produkte sind 
nicht überall 
erhältlich, in 
kleineren Migros 
ist die Auswahl 
oft eingeschränkt

Tamara Fust

Vergleichen von 
Aussagen der 
Hersteller und 
Labels ist 
schwierig

Tamara Fust

Kunden sind 
Beuemlichkeitsti
ere und kaufen 
häufig das 
gleiche

Tamara Fust

Informationen 
über Rohstoffe, 
Produktion und 
Transport sind oft 
nicht öffentlich 
zugänglich.

Tamara Fust

Unterschiedliche 
Labels und 
Zertifikate 
verwirren viele 
Käufer.

Tamara Fust

Vergleichen von 
Aussagen der 
Hersteller und 
Labels ist 
schwierig

Tamara Fust

Vertrauensverlu
st: Nachhaltigkeit 
wird als 
Verkaufsargum
ent missbraucht. 
Was ist wirklich 
nachhaltig?

Tamara Fust

Konflikte wie: Ein 
Produkt kann 
biologisch sein 
aber weit 
transportiert 
werden

Tamara Fust

Recherchieren 
von Angaben zu 
Herkunft, 
Produktionsbedin
gungen CO-
Verbrauch ist 
schwierig und 
zeitaufwändig

Tamara Fust

Informationen 
über Rohstoffe, 
Produktion und 
Transport sind oft 
nicht öffentlich 
zugänglich.

Tamara Fust

Es ist unklar, 
welche Produkte 
tatsächlich 
nachhaltig sind.

Tamara Fust

Beim Einkaufen 
ist man im Stress

Tamara Fust

Kunden sind 
Beuemlichkeitsti
ere und kaufen 
häufig das 
gleiche

Tamara Fust

Nachhaltigkes 
Einkaufen 
erfordert 
Verhaltensänder
ung

Tamara Fust

Interpretieren der 
Labels 
vereinfachen: 
- Labels 
zusammenfasse
- verständlich 
erklären

Tamara Fust

Vertrauen 
aufbauen ins M-
Check-Label 
obwohl es nicht 
unabhängig 
verifiziert ist

Tamara Fust

M-Check ins 
Einkauferlebnis 
einbinden

Tamara Fust

M-Check gibt ein 
Rating über 
Nachhaltigkeit 
eines Produkts in 
allen Aspekten

Tamara Fust

Nachhaltige 
Produkte nicht 
künstlich 
verteuern

Tamara Fust

Personalisierte 
Priorisierung: 
Nutzer können 
festlegen, welche 
Kriterien ihnen 
am wichtigsten 
sind: Transport, 
Verpackung, 
Tierwohl etc.

Tamara Fust

Gewohnheiten 
ändern: 
Personalisierte 
Alternativen zu 
häufig gekauften 
Produkten

Tamara Fust

Zeitaufwand der 
Recherche 
minimieren durch 
Infos mittels 
Einscannen des 
Barcodes

Tamara Fust

Verhaltensänder
ung mittels 
Belohnungssyst
eme Nudging 
(Gameification)

Tamara Fust

Interessierte 
Kunden vor Ort 
(beim Einkaufen) 
abholen und 
Nachhaltigkeit 
thematisieren

Tamara Fust

Schnelle 
Entscheidungshil
fen direkt im 
Laden oder 
online.

Tamara Fust

Preisvergleiche 
für nachhaltige 
Produkte

Tamara Fust

Nachhaltige 
Produkte sind 
nicht überall 
erhältlich, in 
kleineren Migros 
ist die Auswahl 
oft eingeschränkt

Tamara Fust

Nachhaltige 
Produkte sind oft 
teurer

Tamara Fust

alue Proposition
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ie knnen wir den heck so in das Einkaufserlenis integrieren dass Kundinnen ihn ei edem Einkauf selstverständlich nutzen

LUE PRPSIIN

alue ap  ie schafft unser Produkt einen ehrwert für den Kunden ustomer profile er ist der Kunde und was raucht er

Products  Services
as ieten wir an

Wir bieten einen 
offensichtlichen Indikator 
für die Nachhaltigkeit des 
Einkaufs

Tamara Fust

Mehr Cumuluspunkte 
sammeln

Tamara Fust

Wir bieten einen visuellen 
Indikator als Rückmeldung 
zur Investition in 
Nachhaltigkeit

Tamara Fust

Gain reators
ie erzeugen wir zusätzlichen Nutzen

Cumulus Punkte 
sammlen
Cumulus in Geld 
umwandeln

Tamara Fust

Bestätigung nachhaltig zu 
handeln

 Nachhaltigkeits-Score

Tamara Fust

Punkte & Belohnungn die 
man in einen virtuellen 
Bauernhof investieren 
kann

Tamara Fust

Gefühl einer nachhaltigen 
Umwelt / Wirtschaft in der 
Ostschweiz (dem 
Bauernhof gehts gut)

Tamara Fust

Gefühl die Region zu 
unterstützen

Tamara Fust

Gains
as würde den Kunden glücklich machen 

ünsche

Cumulus Punkte sammeln

Tamara Fust

Günstig einkaufen

Tamara Fust

Wocheneinkauf an einem 
Ort erledigen

Tamara Fust

Einfach verständliche 
Nachhaltigkeits-
Informationen erhalten.

Tamara Fust

Einen positiven Beitrag für 
Umwelt und Gesellschaft 
leisten.

Tamara Fust

Sicherheit haben, ein 
nachhaltiges Produkt zu 
wählen.

Tamara Fust ustomer os
as mchte der Kunde erreichen oder erledigen

Lebensmittel einkaufen

Znün
Zvier
Mittagessen

Znacht

Wocheneinkauf

Geschenke

Tamara Fust

Nachhaltige Produkte 
finden

Tamara Fust

Geld sparen

Tamara Fust

Sich als 
verantwortungsbewusster 
Konsument fühlen

Tamara Fust

Schnell Entscheidungen 
treffen

Tamara Fust

Schnell Einkaufen

Tamara Fust

Pain Relievers
ie lsen wir die Proleme des Kunden

Einfach interpretierbar und 
offen kommunizierter Wert 
für die Nachhaltigkeit des 
Einkaufs  keine 
Recherche nötig

Score auf Scan-Gerät

Score auf Migros App

Wohlergehen des 
Migros Bauernhofs

Tamara Fust

Man sieht auf dem 
Scanner gleich wie 
Nachhaltig sein Einkauf ist 
und wird durch den 
ständig sichtbaren Balken 
darauf aufmerksam 
gemacht.

Tamara Fust

Es wird ein finanzieller 
Anreiz (Cummulus) 
geschaffen wenn man 
Nachhaltig einkauft

Tamara Fust

Durch den 
Nachhaltigkeits-Score auf 
dem Scanner erkennt man 
schnell welche Produkte 
nachhaltig sind.

Tamara Fust

Pains
elche Proleme indernisse  rustrationen treten daei auf

as nervt den Kunden as erschwert die ufgae

Labels fallen im Laden 
nicht auf, so viele 
Eindrücke & Produkte

Tamara Fust

Einkaufen ist stressig 
(kurz vor Ladenschluss 
oder Mittag, Kochen)


Tamara Fust

Es hat viele Menschen: 
Darf das Regal / Gang 
nicht zu lange besetzten

Tamara Fust

Recherche kostet Zeit.

Tamara Fust

Fertigprodukte als Snacks 
für Znüni/Zvieri/Zmittag 
wirken ungesund

Tamara Fust

Nachhaltigkeit ist schwer 
zu beurteilen

Tamara Fust

Zu viele Labels verwirren.

Tamara Fust

Es fehlt das Vertrauen in 
Herstellerangaben.

Tamara Fust

PESIS SEEN

ir glauen dass

Mit diesen   kann dieser folgendes  erreenlösen

Mit dem Nachhaltigkeits-
Balken / Score werden ...

an Nachhaltigkeit 
interessierte Kunden ...

dem M-Check Beachtung 
schenken ...

und dadurch ihre nachhaltige 
Einkaufsentscheidungen 
vereinfacht werden.

Mit der Bauernhof 
Gameification werden ...

an Vorteilen interessierte 
Kunden ...

mitspielen wollen und 
dadurch ...

Cumulus-Vorteile und kleine 
Belohnungen erhalten 
während sie aktiv auf ihren 
Nachhaltigkeits-Score 
achten.

StoryBoard

ZIEL
ie wird euer ProduktService angewendet

elche Schritte  Interaktionen werden entigt

PP

SNNER

Storyap
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ZIEL
elche Schritte  unktionen werden entigt um alle Ziele 
der Nuter zu erreichen

ährend dem Einkauf n der Kasse
Zuhause

vor dem Einkauf
Nach dem Einkauf zuhause

Mit Scanner

 Ap

Subito Kasse

Saskia

Benachrichtigun
Neues Feature: 
Nachhaltigkeits-Score und 
Migi Bauernhof

Tamara Fust

Möglichkeit die 
Informationen durch zu 
lesen oder später an zu 
schauen

Vivien

Scanner-Ausgabe: 
Plakat an Scannerausgabe 
weist auf neue 
Nachhaltigkeits-
Cumuluspunkte und Migi 
Bauernhof hin

Tamara Fust

Scanner-Ausgabe: 
Cumulus scannen und 
Scanner in die Hand 
nehmen

Tamara Fust

Scanner: 
Startbildschirm informiert 
über neu angezeigten 
Nachhaltigkeits-Score

Tamara Fust

Scanner: 
Score steigt wenn Produkt 
mit M-Check eingscannt 
wird

Tamara Fust

Subito Kasse: 
Scanner verbinden

Tamara Fust

Subito Kasse: 
Auf der Kasse werden die 
Produkte, der Score, 
gesammelte Punkte 
angezeigt

Tamara Fust

Subito Kasse: 
Kunde bezahlt

Tamara Fust

App:

Popup auf 
Handybildschirm: Info zu 
zusätzlich verdienten 
Nachhaltigkeits-Cumulus-
Punkte

Tamara Fust

App: 
App öffnen, man sieht Punktestand und gekaufte 
Produkte welche den guten M-Check-Score 
haben
Unterhalb sieht man den Zustand des Bauernhofs

Tamara Fust

Ohne Scanner
 App


normale Kasse

Saskia

Normale Kasse: 
Kunde bezahlt

Tamara Fust

Auf der Rückseite des 
Kassenzettels erscheint 
Werbung für den M-Check

Saskia

Ohne Scanner
 App

Saskia

Benachrichtigun
Neues Feature: 
Nachhaltigkeits-Score und 
Migi Bauernhof

Tamara Fust

Möglichkeit die 
Informationen durch zu 
lesen oder später an zu 
schauen

Vivien

ca.  Stunden nach dem 
Einkauf bekommt der 
Kunde für seinen ersten 
Nachhaltigkeits-Einkauf 
eine Meldung der Migros 
App über.

Vivien

Kunde öffnet die App und 
wird mit Digitalem Konfetti 
überrascht. Die App 
gratulieret ihm zu dem 
Nachhaltigem Einkauf und 
gibt mehr Infos

Vivien

Kunde Sammelt seine 
Einkäufe ein

Vivien

Bemerkt bei manchen 
Produkten ein Grünes 
Schild bei dem Sterne 
abgebildet sind.

Vivien

Kunde nimmt eines von 
den Produkten, der 
Speziell gekennzeichnet 
ist.

Vivien

Kunde geht in den Laden 
und sieht am Eingang 
einen Banner, welcher auf 
die - Fachen Cumulus 
Punkte bei den M Check 
Produkte aufmerksam 
macht

Vivien

Kunde packt seine 
Produkte auf das 
Kassenband und wartet 
bis die Produkte 
abkassiert werden

Vivien

Nach der Zahlung 
bekommt der Kunde 
seinen Kassenzettel und 
bemerkt, dass es auf der 
Rückseite etwas steht.

Vivien

Auf der Rückseite des 
Kassenzettels werden die 
Kunden über die x-fachen 
Cumulus Punkte für 
Nachhaltige Produkte 
Informiert

Vivien

Ohne Scanne
 App


Subito Self 
Checkout 
Kasse
Saskia

Benachrichtigun
Neues Feature: 
Nachhaltigkeits-Score und 
Migi Bauernhof

Tamara Fust

Möglichkeit die 
Informationen durch zu 
lesen oder später an zu 
schauen

Vivien

App:

Popup auf 
Handybildschirm: Info zu 
zusätzlich verdienten 
Nachhaltigkeits-Cumulus-
Punkte

Tamara Fust

App: 
App öffnen, man sieht Punktestand und gekaufte 
Produkte welche den guten M-Check-Score 
haben
Unterhalb sieht man den Zustand des Bauernhofs

Tamara Fust

Subito Kasse: 
Auf der Kasse werden die 
Produkte, der Score, 
gesammelte Punkte 
angezeigt

Tamara Fust

Subito Kasse: 
Kunde bezahlt

Tamara Fust

Ohne Scanner
 

Appscanner

Subito Self 
Checkout 
Kasse
Saskia

Subito Kasse: 
Auf der Kasse werden die 
Produkte, der Score, 
gesammelte Punkte 
angezeigt

Tamara Fust

Subito Kasse: 
Kunde bezahlt

Tamara Fust
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User Journey Map
ZIEL

Nutzer-Produkt Interaktion verstehen

Ziele des Nutzers stehen im Zentrum

Entscheidungsprozesse des Nutzers Nachvollziehen, Nutzer-Pain-Points erkennen und Schwächen im Konzept dezimieren

Szenario 
Sandra kauft möchte schnell einkaufen, wird aber durch Gamification-Elemente motiviert, nachhaltigere Produkte zu wählen und den M-Check aktiv zu nutzen.

Warum, wie und wo sieht Sandra Hinweise

awareness

betritt die Migros

Sieht Hinweise zur App / M-Check (z.B. 
Notification, Banner, Plakat)

schnell einkaufen

Orientierung im Laden

Migros Ap p

Store-Kommunikation (Poster, Screens)

Warum sollte Sandra interagieren

consideration

Ö ffnet die Migros App

Sieht Hinweis auf:


Nachhaltigkeits-Score

Bonuspunkte / Gamification

V erstehen, was das bringt

Entscheiden, ob sich Nutzung lohnt

App UI (Popup / Hinweis)

Onboarding / Info Screen

Wie entscheidet sich Sandra

decision

Entscheidet sich bewusst : 
”Ich achte jetzt auf den M-Score”

bessere Entscheidungen treffen

Punkte sammeln

Produktlabels (M-Score sichtbar)

App Feedback

Wie einfach und sicher ist der Prozess

use

Scannt Produkte mit Subit o

Sieht direkt:


M-Score

Feedback (“+ Punkte!”)

ö ffnet App nach dem Einkauf Zuhause

sieht:


Punkte

Fortschritt

Bauernhof wächst

Communityvergleich

effizient einkaufen

gleichzeitig “gut handeln”

Punkte sammeln

F ortschritt erleben

emotional belohnt werden

Teil von etwas sein

Subito Scanne r

Migros App (Live Feedback)

Cumulus-Karte

App Dashboard

Gamification UI

Push Notifications?

Warum sollte Sandra nochmals interagieren

loyaliy

kommt zur ück in App

verfolgt Fortschrittu nd vergleicht mit 
Community

will weiter “spielen”

F ortschritt sehen

belohnt werden

Teil einer Community sein

App (Dashboard)

Push Notifications

Stage

Nutzer- aktivität

Nutzer- 
Ziel

Berührungs- 
punkt

Experience

neutral

“okay, interessant, aber nicht aktiv genutzt”

neugierig, leicht motiviert
motiviert / bewusst Motivation durch Belohnung, Gefühl von Kontrolle Stolz, Zufriedenheit, Bindung stolz, verbunden

Business 
Ziel

Key Performance 
Indicators

Aufmerksamkeit f ür M-Check steigern

App Öffnungen

Awareness Rate

M-Check Nutzung starten

Klickrate auf M-Chec k

Feature Engagement

nachhaltige Kaufentscheidungen f ördern

Anteil nachhaltiger Produkte im Warenkorb

nachhaltige Produkte im Kaufmoment beeinflussen

Nutzung M-Check während Einkau f

Anzahl gescannter nachhaltiger Produkte

langfristige Nutzun g

emotionale Verbindung zu Marke

App Re-Open Rate

Engagement im Bauernhof Feature

W iederkehr

langfristige Verhaltensänderung

R etention Rate

Wiederkehrende Nutzung

Engagement im Feature

Problem

M-Check ist zu passiv

keine unmittelbare Belohnung

zu wenig emotionaler Bezug

Nutzung kostet extra Aufwand, man muss sich auf neue Produkte einlassen



Lösungsansätze

Gamification (Punkte, Fortschritt)

Sofortiges Feedback beim Scannen

Visualisierung (Bauernhof)

Integration in bestehenden Flow (Subito)

Problem

Nachhaltigkeit wird Abstrakt

kein persönlicher Nutzen



Ansporn

Cumulus Punkte

Fortschritt auf Bauernhof

Community Challenge, gemeinsam etwas besseres bewirken



Lösungsansätze

Belohnungssystem

Social Features

visuelles Wachstum

Problem

Nutzer:innen nehmen M-Check im Laden nicht wahr

keine Verbindung zwischen Produkt & Impact



Lösungsansätze

bessere Sichtbarkeit im Store

Verbindung App ←> physische Produkte

visuelle Hinweise (Labels, Screens)

Pain Points

Motivation zum mitspielen

Analog-Digital-Brücke

esk Research
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ayay nalyse Psychologie hinter Gamification

Zie

echanisme

Erzeug

Zie

echanisme

Erzeug

Zie

echanisme

Erzeug

Zie

echanisme

Zie

echanisme

Erzeug

Zie

echanisme

Erzeug

Zie

echanisme

Erzeug

Zie

echanisme

Erzeug

Soziale Anerkennung
bsp. Likes, Upvotes, Zuschauer, Freund

Kooperatio
Zusammenarbeit erzeugt Bindung die zur sozialen 
Verpflichtung wird. bsp. Team

Story & Bedeutun
Geschichten machen Aufgaben interessante
bsp. Rette das Königreic

berraschung & Neugie
Erzeugt Aufmerksamkei
bsp. Saison-Events, Exklusive Belohnungen

F ear of Missing Ou
Zeitlich begrenzte Inhalt
bsp. Mystery-Boxen, versteckte Inhalte, Cliffhange

Near-Miss-Effek
Fast gewonnen, motiviert mehr als Verliere
bsp. Spielautomaten, Kartenspiel

Flow Zustand nach (Mihl y Cskszentmihl yi
Psychologisches Phänomen derv ölligen Vertiefung und des 
optimalen Erlebens. Im Flow geht man gänzlich in einer Aktivität 
auf, verliert das Zeitgefühl und erlebt ein Gefühl von müheloser 
Kontrolle und intrinsischer Motivation
Zu einfach  Langeweili
Zu schwer  Frustratio
Optimal  Zeitgef ühl verschwinde

utonomie  
Kompetenz  

erundenheit  

inales Konzept
GRUPPE G

M-Check wird kaum wahrgenommen

Beim Einkaufen ist man oft im Stress

Recherchieren über Nachhaltigkeit der Produkte ist mühsam

Nachhaltigkeits-Indikato

Gamificatio

umulus als Benefi

ansat

 nimatio

Berechnung Score während Einkauf

Einkauf  von  Sterne

Score-Berechnung

Erreichte Sterne

Maximal mögliche Sterne

  .

step 

.           Punkte

Beispiele

Spielmechanismu

Zie
Level und freigeschaltene unktione

llgemeine

Persnlicher Nachhaltigkeit-Gesamtscore

Skala

Levels

-fach
Cumulus

-fach
Cumulus

-fach
Cumulus

-fach
Cumulus

Alle  Punkte schaltet man neues Level fre
 mehr Möglichkeiten im Bauernhof mitzuwirken

, , , 

Spezielle berraschungen / Belohnungen wenn 
du kleine Tasks erreicht hast. Zum Start vom 
Spiel sehr oft und immer weniger gegen den 
Schluss.

Laufzeit Bauernhof  Monat e

Durchschnittliche Person kauft x pro Woche ein

Die Person hat x pro Woche die Möglichkeit bis zu  Punkte zu 
sammeln   Punkte pro Woche


 Monate   Einkäufen pro Wochen mit max.  Punkten
  Punkte

Zahlungsmittel im Game

Ein Level beinhaltet  Punkte
Ein Level schaltet neue Funktion zum mitwirken frei

Die  Punkte die man vor zu durch Einkäufe erhält k önnen im 
Spiel eingesetzt werden.

Grundprinzip für Balanc

 utterpflanzen

Produkt

Weizen

Mais

Soja

Karotten

Kosten in Punkten auer is Ernte

 h

 h

. h

 h

utput

 Weizen

 Mais

 So ja

 Karrotte

 iere Haben Tiere kein Futter  gibt es keinen Output

Produkt

Huhn

Kuh

Schaf

Schwein

Ziege

Hund

Fisch

Pferd

Kosten für Platzierung Produktionszeit

 h

 h

. h

 h

 h

 h

utput

 Ei

 Milch

 Wolle

 Speck

 Ziegenmilch

 Fischfilet

utter

Hühnerfutter

Kuhfutter

Schaffutter

Schweinfutter

Ziegenfutter

Fischfutter

uttermühle

Produkt

Hühnerfutter

Kuhfutter

Schaffutter

Schweinefutter

Ziegenfutter

Fischfutter

Input

 Weizen

 So ja

 Weizen +  So ja

 Karotten +  Weizen

 Weize +  So ja +  Karotte

 Weizen

Produktionsdauer

 min

 min

 min

 min

 min

 min

utput

Futter für  Tiere

Futter für  Tiere

Futter für  Tiere

Futter für  Tiere

Futter für  Tiere

Futter für  Tiere

Hat  Produktionsplätze (  Produziert,  in Warteschleife)

 Bäume  Spezialproduktion

Produkt

Apfelbaum

Birnenbaum

Bienenstock

Kosten in Punkten auer is Ernte

 h

 h

 h

utput

 pfel

 Birnen

 Honiggläser

 Gemüse rüchte

Produkt

Tomaten

Salat

Gurken

Erdbeeren

Himbeeren

Kartoffeln

Kürbis

Kosten in Punkten auer is Ernte

 h

 h

 h

 h

 h

 h

 h

utput

 Tomate

 Salat

 Gurke

 Erdbeere

 Himbeere

 Kartoffel

 K ürbis

ccessoires

Für

Kuh

Schaf

Tiere

Hund

Produkt

Kuhglocke

Haarschleifen

Sonnenbrille

Halsband

Mit Icon oder Buchstaben gestalten

gestalten

aufsetzen

Farbe, Icon, Buchstaben

Kosten

Kostenlos

Kostenlos

Kostenlos

Kostenlos

Gesammelte Produkt

       Info: Im Prototyp 
nicht umgesetzt

Tamara Fust

ini-Ziel

uslser Zeitpunkt ungefähr

Zum ersten Mal etwas angesäht Level 

Du hast die ersten  Portionen Futter produziert Level 

Tiere  Tage in Folge gefüttert Level 

Tiere  Tage in Folge gefüttert

Tiere  Tage in Folge gefüttert

Alle Tiere auf dem Hof benannt

-mal Tiere gefüttert

 Tierarten freigeschaltet

Zum ersten Mal ein Accessoire verwenden

Alle Tiere mit Accessoires ausgestattet

Erstes Ei eingesammelt Level 

 Eier gesammelt Level 

 Eier gesammelt Level 

 Pflanzen geerntet Level 

 Pflanzen geerntet Level 

Zum ersten Mal Milch gesammelt Level 

 Milch gesammelt Level 

 Wolle gesammelt Level 

Erstes Schwein gefüttert Level 

 Speck eingesammelt Level 

Ersten Baum gepflanzt Level 

 pfel geerntet Level 

Ersten Honig geerntet Level 

Erstes Gemüse geerntet Level 

Erste Beeren geerntet Level 

Erste Ziegenmilch eingesammelt Level 

Erste Herbstgemüse geertnet Level 

Erste Chriesi gepflückt Level 

Erste Fisch gefangen Level 

Erste Gewürze gesammelt Level 

Erste Bohnen geertnet Level 

Erste Pferde ausgeritten Level 

Andere Farm besuchen

Anzahl Punkte

Anzahl Sonnen

 Eigene Tiere

Shop

Spotlight eigene Tiere

Benennen

Mit Accessoires Ausstatten

Saat kaufen

Tiere kaufen

Kampf der Genossenschafte

arum ein Gemeinschafts-eature

Genossenschafts-Score    Ranglist

Grosser Prei

Kleine Belohnunge

unktionen

Bau einer Käserei / Molkerei

Bau einer Bäckerei

Bau einer Weberei

Bau eines Grills

Bau einer Saftpresse

Bau eines Marmeladenkochers

Bau einer Honigschleuder

Prolem

Nachhaltigkeits-Indikator berücksichtigt
nur Migros Proukte nicht gesamten Einkauf

Kinder zum Gamen animieren

Wenn sich der Nachhaltigkeitsbalken nicht füllt, kann dies von 
Nutzer:innen Kritik wahrgenommen werden und den Eindruck 
vermitteln, ihr Einkaufsverhalten sei schlecht.

Migros-Hof zeigt nicht die ganze Wahrheit, nur Migros wird 
einbezogen keine anderen Verkaufsläden

Bevorteilung Kundengruppen die nachhaltig einkaufen

Ausschluss Kundengruppen die nicht das Budget haben nachhaltig 
einzukaufen

M-Check wird besser beleuchtet somit werden Produkte die keinen 
guten M-Check auch auffallen

Priorität

nalo igita

Empfundene Kritik wenn Balken ei Null istlei

Nachhaltigkeits-Indikator für Einkau igros-o

ie der heck funktionier

Screenflow
GRUPPE G

Phase  Einstieg wareness  otivation Phase  Einkauf Phase  schluss  Score

elcome  Einstieg

Ziel: Aufmerksamkeit schaffen



UI
Als PopUp

 Titel: 
  Wie nachhaltig ist dein 
Einkauf heute?
 Subtext: 
  Scanne Produkte und 
verbessere deinen Impact
 Visual: 
  einfache Farm / Balken 
Illustration

mehr erfahren

noarding  Slide 

UI
 Icon: Scanner

 Text: 
  Scanne Produkte während 
deinem Einkauf“

weiter

noarding  Slide 

UI
 Icon: Sterne

 Text: 
  Erhalte einen 
Nachhaltigkeitsscore (M-
Check)“

zurück weiter

noarding  Slide 

UI
 Icon: Farm

 Text: 
  Baue deinen Migros-Hof 
auf“

Loslegenzurück

Scanner Start

UI
 Kamera Vie
 Overlay Rahmen (Scan 
Bereich)

 Top-Bar:


 Titel: Scanner
 Icon: Info


Hint:

 Scanne ein Produkt “

Produkt erkannt

UI
 Produktbild

 Produktname

  M-Check Anzeige (z.B. / 
Sterne)


Text dynamisch:

  Sterne  Gute Wahl“

Nachhaltigkeits-Balken 
erscheint

 beim ersten M-Check Produk t



UI
 Balken oben: 
  Label : Dein Impact
 Startwert: nicht   sondern 
erste Berechnung

Dieses Produkt verbessert 

deinen Score um +
 kleine Animation

Nachhaltigkeits-Balken 
wächst

UI
 Animation: 
  Balken wächst nach Scan

 kleiner Text: 
  +  Sterne hinzugefügt“

lternative Produkte

UI
 Section: 
  Bessere Alternativen
  Produkt e

 mit höherem M-Check

ehrere Scans State 
Screen

UI
 Liste gescannter Produkte

 Balken oben


Zusatz:

 Fortschritt: 
   von  Sternen “

heckout Screen

UI
 Zusammenfassung:


 Produkte

 Sterne

Score Berechnung

UI
 Formel visuell:


  /   
 darunter: 
    Punkte

 unbedingt visualisieren!

Ergenis Screen

UI
 grosser Balken

 Text: 
  Dein Einkauf war zu  
nachhaltig“

mehr erfahren OK

Reward Screen

UI
  Du hast  Punkte 
verdient
 Zusatz: 
  + Cumulus Bonus“

OK

Instant alue

UI
 Mit deinem Einkauf kannst 
du

  Klima sch ützen

  Tierwohl unterstützen

  deinen Hof wachsen 
lassen


(für emotionalen Hook)

weiter

Edge ase

Kein hck Produkt

UI
 Balken NICHT sichtbar


Text: 
  Scanne Produkte mit M-
Check, um deinen Impact zu 
sehen
oder

Dieses Produkt hat keinen M-

Check
 M öchtest du Alternativen 
sehen?“

Score Breakdown

UI
 Liste:


 Produkt A   Stern e

 Produkt B   Stern e


 darunter: 
  So ergibt sich dein Score “

OK

onnection Screen

UI
 Deine Punkte werden jetzt in 
deinen Hof investiert
 kleine Animation

x

zur Migi Farm

Aktivierungen:

Message von App  h 
nach Einkauf

Direkt nach Einkauf

Tamara Fust

Phase  igi of Gamification

noarding  Ernten

Sichtbar:

Felder, gewachsener Weizen

Animation:

Pfeil auf Weizen auf und ab 
bewege

Aussage:

“Wow, so schön golden! Dieser 
Weizen ist erntereif.”

noarding  Ernten

Sichtbar:

Felder, gewachsener Weizen

Animation:
Mähdräscher packen und über 
Felder fahre

Aussage:

“Fahre zum ernten der Felder mit 
dem Mähdräscher darüber”

noarding  Ernten

Aktion ausführen



Aussage:

“Super! Deine Ernte können wir 
verwenden um Futter für Tiere 
herzustellen. Vorübergehend 
lagern wir sie im Silo.”

noarding  npflanzen

Sichtbar:

Leere Felde

Animation:
Pfeil auf und ab bewege

Aussage:

“Säen wir Weizen, denn die 
Pflanzen brauchen etwas Zeit zum 
wachsen”

esite Start

Setze hier deine M-Check-Punkte 
auf dem Hof ein die durch den 
Einkauf nachhaltiger Produkte in 
der Migros erhältst.

Durch deinen Einsatz sieht man 
wie stark unsere Genossenschaft 
nachhaltige Produkte einkauft

Dein Einsatz wird belohnt, 
spezielle Levels warten auf dich 
bei denen du Mehrfache Cumulus 
freischalten kannst

In den Spielermodus wechseln

noarding  npflanzen

Sichtbar:

Leere Felde

Animation:
Weizen verteile

Aussage:

“Tippe auf ein Feld und ziehe den 
Weizen über die Felder um Weizen 
anzusähen. ”

noarding  npflanzen

Aktion ausführen



Aussage:

“ edes Saatgut zieht einen Punkt 
aus deinem Budget ab. Teile dir 
dein Budget sinnvoll ein.”

noarding  npflanzen

Sichtbar:

Sho

Animation:
Drag and drop: Feld von Shop auf 
Gras platziere

Aussage:

“Bei jedem Level dass du 
freischaltest erhältst du mehr 
Felder. Platziere deine Felder.”

noarding  ein 
Eigentum

Aktion ausführen



Aussage:

“Der Hof bewirtschaftet ihr als 
Genossenschaft. Du hast aber 
Felder und Tiere die auf dich 
angewiesen sind. Alle Felder und 
Tiere die in deine Obhut gehören 
sind orange markiert.”

noarding  ein 
Eigentum

Sichtbar:

Vernachlässigun

Aussage:

“Du kümmerst dich um deine Tiere 
und Pflanzen auf dem 
gemeinsamen Hof. Ist ein 
Mitspieler h nicht da, zeigt 
dieses Symbol, dass du helfen 
kannst  spring als Helfer ein und 
übernimm seine Tiere und 
Pflanzen.”

noarding  uhn

Sichtbar:

Sho

Animation:
Drag and drop: Huhn von Shop in 
Gehege platziere

Aussage:

“Was wäre ein Hof ohne Tiere? 
Komm, wir kümmern uns um die 
ersten Hühner.”

noarding  uhn

Aktion ausführen: 
Huhn platzieren

noarding  uhn

Sichtbar:

Huhn Namefel

Animation:
Namefel

Aussage:

“Deine Hühner warten auf ihren 
Namen”

noarding  uhn

Sichtbar:

Geheg

Animation:
Drag and drop: Futtersack zu Huh

Aussage:

“Hungrige Hühner legen keine Eier! 
Füttere sie, indem du auf das 
Gehege klickst und den Futtersack 
zu ihnen ziehst.”

noarding  uttermühle

Sichtbar:

Futtermühl

Animation:
Drag and drop: Futtersack zu Huh

Aussage:

“Mit dem vielen Weizen können wir 
neues Futter herstellen. Ziehe das 
Hühnerfutter in die Futtermühle”

Onboardin
Andere Genossenschaften 
besuchen

Tamara Fust

Belohnung

Sichtbar:

Geheg

Animation:
Schön wie du dich für regionale 
Nachhaltigkeit einsetzt!

Aussage:

“Grandios! In h sind die ersten 
Eier bereit. e mehr Punkte du auf 
dein Konto sammelst desto mehr 
Funktionen schaltest du frei  bald 
grasen hier auch ”

uslser

Zum ersten Mal etwas angesäht

Du hast die ersten  Portionen Futter produziert

Tiere  Tage in Folge gefüttert

Karotten

Belohnung

 Weizen

 Mais

 So ja

 Karrotte

User est
GRUPPE G

USER ES GE

orereitung

Selbst ausgewählte Bekannt
Voraussetzungen: Viel Game-Erfahrung

Du erhältst ein Handy mit einem neuen Bauernhof-Game. Tippe 
dich durch das Onboarding und spiele das Spiel.

Beoachtungsfrage

Gesammelte Rückmeldungen
eilnehmer  Stk

Wenn etwas aus dem Shop platziert wird wird nur die aller erste 
Nachricht gelesen, danach werden die Elemente intuitiv 
hinzugefügt bis es nicht mehr reagiert

Die beiden Screens auf denen Punkte einsetzen und Punkte 
sammeln erklärt wird werden nicht gelesen  zu viel Text



Dem Screen der auftaucht wenn man auf das Level klickt wird 
viel Aufmerksamkeit geschenkt. Es wird sofort gescrollt und die 
vorgeschlagenen Produkte betrachtet

a, nach dem OnBoarding wurde selbständig gespielt und alle 
Funktionen ausgenutzt (Felder bepflanzen, Eier einsammeln, Futter 
herstellen)

Den Nutzern war klar, dass sie Futter herstellen müssen bevor sie 
die Hühner füttern können. Die Mengenangaben beim Weizen und 
Futter wurden verstanden

Wenn alles am Laufen ist und leere Zeit entsteht

Die süssen Tiere und das Wasserrad

eresserungspotential

Wenn man Pflanzen sähen will muss man 
jedes Feld einzeln anklicken. Das viele 
Klicken nervt die Nutzer. Wäre gut wenn 
man einfach über die Felder fahren kann auf 
die das Sähen angewendet werden soll.

Tamara Fust

Das Bennen jedes einzelnen Tieres wurde 
als Mühsam empfunden, dies soll optional 
sein und beim Onboarding nur kurz erklärt 
werden.

Tamara Fust

Alle Nutzer wollen beim Hof zoomen für 
bersicht und Interaktion
 Hat Figma Prototyp nicht zugelassen

Tamara Fust

Nutzer wollen genaue Zeitangabe wie lange 
etwas noch braucht, nicht nur 
Fortschrittsanzeig

 Hat Figma nicht zugelassen

Tamara Fust

Auf das “Budget” wurde nicht geachtet.

Tamara Fust

Storyoard für ilm
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SRBR

oiceover Szene Beschreiung rt Bildausschnitt

Eigentlich würde ich gerne nachhaltiger einkaufen. Vor Migros Interview

Aber ganz ehrlich meistens wenni am poste bin hani en 
stress, churz vor ladeschluss oder vori was sött 
choche

Zügig parkieren

Tasche nach Portmonnait durchsuchen

Parkplatz

Im Auto

Totale

Detai
von oben

Aussteigen aus Auto, davon eilen Parkplatz Totale

davon eilen, Uhr ansehen Parkplatz Halbtotale

Uhr ansehen Parkplatz Von hinten über Schulter

Tür öffnet sich,
nach Korb greifen

Eingang Total
Von Aussen

Gestresst Kopf nach links und rechts, 
Produkte überblick erhalten

Früchte-Abteil Halbtotal
Von vorne

ber Sortiment huschen Früchte-Abteil

Isa läuft zum oghurt-Abteil Früchte-Abteil Gefilmt durch Korb

Und d Produktuswahl isch eifach gigantisch, sorry aber 
das wär en vollziitjob sich über alli Produkt z informier
i mein Nachhaltihgkeit het so viel facette, es mues CO 
Verbruch vo de Herstellig und em Transport iiberechne, 
Tierwohl und Tierhaltig, Verpackigsmaterialie, aber au 
Inahltsstoff vergliiche

Isa steht vor oghurt
schwenkt den Kopf über die riesige 
Auswahl

Isa steht vor oghurt
schwenkt den Kopf über die riesige 
Auswahl

oghurt-Abteil

oghurt-Abteil

Halbtotal
Isa von der Seite

Total
Isa von hinten

Isa nimmt ein oghurt, sieht es an, stellt 
es retour

oghurt-Abteil Halbtotale

Detai
oghurt in der Hand

Detai
oghurt retourstelle

von Regal aus

Nimmt erstes, dann zweites oghurt, 
vergleicht

Halbtotale

Dreht produkt, bis beide Inhalte sichtbar 
sind

Detail

Und i wött sicher nöd vorem Regal stoh und  
Produkt vergliiche während alli rundume jo au anne 
müend.

Aber wär no cool zum wüsse, vo de Produkt wonni 
sowieso meistens kauf wie nachhaltig dases sind oder 
öbi mi nachere nachhaltigere Alternative sött 
informiere

Isa sieht sich unbehaglich um

Isa schliesst augen genervt und atmet 
tief durch, macht augen müde wieder 
auf

Schüttelt kopf, zuckt mit schultern, 
packt ein Produkt ein

Detail
Gesicht, schultern frontal

Halbtotale

Hand legt oghurt in Korb Detail

oghurt liegt dort im Korb (Gefängnis 
mässig)

Detail, nahe

Isa von hinten Totale

Handy vibriert in Tasche Detail

Isa sieht nach hinten, nimmt Handy aus 
Tasche

Halbtotale

“Tracke wie nachhaltig du einkaufst
Das wär ja perfekt!

Isa liest Popup Detai
über Schulter

Ah es git neu en Nachhaltigkeits-Score, wonni schnell 
sött merke wenn es Produkt besonders Nachhaltig isch

Liest Text, drückt weiter Detail
Handy in Hand

Dä Score basiert anschiinend ufem M-Check wo 
bereits Nachhaltigkeit hinsichtlich Klimaverträglichkeit, 
Tierwohl und umweltfreundliche Verpackung mit   
Sterne bewertet.

Dä Score seit aber nur was über Produkt mit M-Check-
Label us, nur zu dene isch transparent d Lieferigskette 
bekannt.

Ohh wie herzig! De Score isch mini Punktahzahl im 
Game vom Migros wonni mi chan um Tierli kümmere 
und Cumuluspünkt sammle?

Drückt weiter

Halbtotal
von unten, sieht Isa lesen

Halbtotal
Isa von der Seite

Detail
Handy in Hand

Isa sagt das und freut sich Frontal Isa

Tippt auf Einkauf starten Detail
Handy in Hand

Luegemer mol öb das oghurt nachhaltig isch oghurt aus Korb nehmen Halbtotale

oghurt scannen Detai
ber Schulter Scanner

Cool, das isch wohl no nachhaltig Balken steigt Detail
Handy in Hand

oghurt in Korb legen Halbtotal
Handy liegt in Kor
Wird schwarz

Nach Produkt greifen

Scannen Von unten

Balken steigt

Wow, de Score isch ja zimmli guet Bezahlen Detail
Handy in Hand

rauslaufen Totale
von Hinten

Reuisiten

Uhr

Portmonnait

Tasche

Klebeband

Stativ

Eigentlich w ürde ich gerne nachhaltiger einkaufen
Aber ganz ehrlich meistens wenni am poste bin hani en stress, churz vor ladeschluss oder 
vori was sött choche

Und d Produktuswahl isch eifach gigantisch, sorry aber das wär en vollziitjob sich über alli 
Produkt z informier
i mein Nachhaltihgkeit het so viel facette, es mues CO Verbruch vo de Herstellig und em 
Transport iiberechne, Tierwohl und Tierhaltig, Verpackigsmaterialie, aber au Inahltsstoff 
vergliiche

Und i wött sicher nöd vorem Regal stoh und  Produkt vergliiche während alli rundume jo 
au anne müend

Aber wär no cool zum wüsse, vlt vo de Produkt wonni sowieso meistens kauf wie 
nachhaltig dases sind oder öbi döt nochli optimiere chan

Handy vibriert, Handy herausholen

PopUp: NEU  Tracke wie nachhaltig du einkaufst



Das wär perfekt!

Onboarding öffnen

Screen 
Ah es git en neue Nachhaltigkeits-Score, wonni schnell sött merke wenn es Produkt 
besonders Nachhaltig isc
Screen 
Dä basiert anschiinend ufem M-Check wo Nachhaltigkeit hinsichtlich Klimaverträglichkeit, 
Tierwohl und umweltfreundliche Verpackung vo   Sterne bewertet
Währet em iikauf sammlet mer die Sterne wobii s Verhältnis zwüschet maximal machbare 
Sterne zu erreichte de Score ergit
Screen 
De Score beinhaltet aber nur Produkt mit M-Check-Label, vo allne andere Produkt sind d 
Lieferkette nöd transparent bekannt

Screen 
Wie herzig, i cha mi um Tierli kümmere und Cumuluspünkt sammle
Screen 
Wild, i ha nonie devo ghört dases jemols xfachi cumulus geh het, wär schono läss wenn 
üsi gnosseschaft das Hof-Game gwünnt

Scanner ist offen

Schoggimilch aus Regal nehmen

Scannen

Cool, do wird verpackig und tierwohl guet

Viele Produkte einscannen:

Milch  Kuhgeräusc
Eier  H ühnergeräusc
Feta  Zieg e

Honig  Bienen

Katzenstreu

Bezahlen

Dehai Produkt am usruume

Handy vibriert

PopUp: Setze deine verdienten Nachhaltigkeitspunkte im Hof-Game ein und profitiere von 
Cumulus-Punkten

Setzt sich auf Sof
Screen Erklärung Spiel

Spiel öffnen

Oh wie herzig, ez chani mini eigene Hüehnli ahsiedle

Mer machet en Chick Norris, es Gretli, Gack Sparro
Ah s Chüeli chani erst im Level  platziere, ah cool chummi denn au x Cumulus über

Ah okay wenni Eier iigsammlet ha muesis nocher au wieder füettere


Huhn rennt durch Wohnzimmer

https://www.figma.com/deck/MMxsgHVcpMx1raC0XmhYUn
https://www.figma.com/design/yDt0BjPC1YKrcDkv5gRl4F/Migros-Prototype?node-id=79-140&t=VEcR4nEPFjDDQ0MZ-1
https://youtu.be/heJ7BcoWYpc

